Dal 5 gennaio saldi al via:
c’'e fiducia neli negozianti

Secondo Ascom Confcommercio Bergamo la spesa procapite e di
circa 134 euro, per una spesa complessiva di oltre 147,5
milioni di euro e un aumento dell’8% rispetto al 2021

Da mercoledl 5 gennaio anche in Lombardia scatta ufficialmente
la stagione dei saldi invernali che terminera sabato 5 marzo.
Nonostante le molte preoccupazioni per il Covid-19, 1 saldi si
confermano un’'opportunita per i consumatori a caccia di affari
e le stime dell’Ufficio Studi Confcommercio parlano chiaro:
anche quest’anno lo shopping dei saldi interessera oltre 15
milioni di famiglie e ogni persona spendera circa 119 euro
(111 euro pro capite nei saldi 2021 e 140 nel 2020), per un
giro di affari di 4,2 miliardi di euro (3,9 miliardi di euro
nei saldi 2021 e 5,1 miliardi di euro nel 2020). In
Bergamasca, secondo Ascom Confcommercio Bergamo, la stima e
piu alta con una spesa procapite di circa 134 euro, e una
spesa complessiva di oltre 147,5 milioni di euro, con un
aumento dell’8% rispetto al 2021.

“Numeri che fanno sorridere considerando il periodo -
sottolinea Oscar Fusini, direttore Ascom Confcommercio Bergamo
-. Nei mesi scorsi le famiglie bergamasche hanno risparmiato
di piu rispetto agli anni precedenti e quindi c’e una maggiore
propensione e voglia di acquistare cosi come é gia accaduto
tra novembre e dicembre. Il vero rischio é nello spauracchio
di nuove restrizioni al vaglio del Governo che limiterebbero
gli spostamenti e quindi le occasioni di shopping”.

Al di la di ipotetici scenari negativi, le previsioni fanno
comunque ben sperare come sottolinea Diego Pedrali, presidente
del Gruppo Abbigliamento, calzature e articoli sportivi Ascom
Confcommercio Bergamo e vicepresidente di Federazione Moda
Italia-Confcommercio: “Confidiamo che in questi 60 giorni i
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consumatori bergamaschi vogliano concedersi un regalo di moda
per poter soddisfare un desiderio dopo tante restrizioni. E
anche vero pero che i saldi stanno perdendo la loro efficacia:
in passato erano un momento molto atteso dalle famiglie ma gli
sconti continui promossi durante tutto l’anno hanno fatto
perdere 1’appeal a questo periodo. Cosi facendo si sta sempre
piu perdendo il fascino di una volta che caratterizzava 1
tanto attesi saldi”.

Ad ogni modo, le vendite di fine stagione rappresentano
un’'opportunita sia per i consumatori sia per i commercianti
che rinunciano a margini di guadagno nell’auspicio di
ritrovare una stabilita. Secondo Pedrali, infatti, lo stato
d’'emergenza che ancora oggi permane puo fare da leva al
commercio al dettaglio, rilanciando il ruolo e il valore dello
shopping sotto casa: “Acquistare nei negozi significa poter
contare su relazione umana, servizio in loco e prova e
consegna 1istantanea — conclude Pedrali -. Poter vedere e
toccare 1 capi interessati dal vivo e capire il prodotto che
si acquista e infatti un valore aggiunto per ogni consumatore
e noi commercianti siamo pronti a riaccendere quella relazione
umana con le persone che sta venendo meno a causa dell’uso
sempre piu esagerato della tecnologia”.

Saldi: “manuale” per un acquisto sicuro

Come ogni anno, infine, per 1l corretto acquisto degli
articoli in saldo Federazione Moda Italia e Confcommercio
ricordano alcuni principi di base:

1. Cambi: 1la possibilita di cambiare il capo dopo che lo si
€ acquistato e generalmente lasciata alla
discrezionalita del negoziante, a meno che il prodotto
non sia danneggiato o non conforme (d.lgs. 6 settembre
2005, n. 206, Codice del Consumo). In questo caso scatta
1l'obbligo per il negoziante della riparazione o della
sostituzione del capo e, nel caso cid0 risulti
impossibile, la riduzione o la restituzione del prezzo



10.

pagato. Il compratore e pero tenuto a denunciare il
vizio del capo entro due mesi dalla data della scoperta
del difetto.

. Prova dei capi: non c’é obbligo. E rimesso alla

discrezionalita del negoziante.

. Pagamenti: le carte di credito devono essere accettate

da parte del negoziante e vanno favoriti i pagamenti
cashless..

. Prodotti in vendita: i capi che vengono proposti in

saldo devono avere carattere stagionale o di moda ed
essere suscettibili di notevole deprezzamento se non
venduti entro un certo periodo di tempo.

. Indicazione del prezzo: obbligo del negoziante di

indicare il prezzo normale di vendita, lo sconto e il
prezzo finale.

. Rispetto delle distanze: occorre mantenere la distanza

di un metro tra 1 clienti in attesa di entrata e
all’interno del negozio.

. Disinfezione delle mani: obbligo di igienizzazione delle

mani con soluzioni alcoliche prima di toccare 1
prodotti.

. Mascherine: obbligo di indossare la mascherina fuori dal

negozio, in store ed anche in camerino durante la prova
dei capi

. Modifiche e/o adattamenti sartoriali: sono a carico del

cliente, salvo diversa pattuizione.

Numero massimo di clienti in store: obbligo di
esposizione in vetrina di un cartello che riporti il
numero massimo di clienti ammessi nei negozi
contemporaneamente.



Dehors gratuiti e autorizzati
con procedura semplificata:
si1 va verso la proroga al 31
marzo

Lo prevede 1’emendamento alla Legge di Bilancio che da il via
libera per altri tre mesi alle concessioni di suolo pubblico
con esenzione del canone

Passi avanti per la proroga fino a fine marzo dei dehors
gratuiti autorizzati con procedura semplificata: manca solo
l'ufficialita — che sara presumibilmente sancita dalla
pubblicazione del provvedimento nei prossimi giorni sulla
Gazzetta Ufficiale — ma e stato infatti votato nei giorni
scorsi l’'emendamento alla Legge di Bilancio, caldeggiato dai
Sindaci attraverso Ll’'’Associazione Nazionale dei Comuni
Italiani, che proroga per altri tre mesi le concessioni di
suolo pubblico e ne stabilisce l'esenzione del pagamento del
canone di occupazione.

Risolta quindi 1la situazione d’incertezza che si era
determinata nelle scorse settimane, con le Amministrazioni di
tutto il Paese ad esortare ristoranti e bar a rinnovare entro
il 1 gennaio — con il metodo tradizionale e a pagamento —
tutte le concessioni e gli ampliamenti di suolo pubblico
ottenuti nell’ultimo anno e mezzo.

Dal 1 gennaio tutti i dehors ottenuti in regime di
semplificazione normativa e non rinnovati con le modalita
tradizionali sarebbero stati infatti tutti considerati abusivi
e quindi passibili di sanzione. Per gli anni 2020 e 2021 e
stato possibile concedere la collocazione di dehors sul
territorio di Bergamo attraverso la presentazione di una
domanda redatta in forma semplificata, senza versamento di
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alcun tipo di onere (marche da bollo, canone occupazione di
suolo) e senza necessita di presentare planimetrie e
documentazioni redatte da tecnici abilitati. Ad approfittare
delle semplificazioni sono stati molti operatori economici
della citta: ben 280 sono stati i bar e i ristoranti che hanno
realizzato o ampliato il proprio dehors grazie allo
snellimento normativo e alla gratuita dell’occupazione di
suolo dell’ultimo anno e mezzo.

Del rinnovo della propria concessione si parlera di nuovo,
quindi, per il momento, a marzo 2022. Il Governo si impegna,
come avviene dal maggio 2020, a ristorare le Amministrazioni
del mancato gettito del canone di occupazione del suolo
pubblico. L’emendamento votato prevede infatti che “per il
ristoro ai comuni delle minori entrate derivanti dal comma 1 é
istituito, nello stato di previsione del Ministero
dell’Interno, un fondo con una dotazione di 82,5 milioni di
euro per l’anno 2022”.

L’Amministrazione di Bergamo lavora gia al recepimento della
decisione del Governo: gli uffici saranno disponibili alle
richieste di chiarimento e informazioni da parte degli
esercenti e si prepareranno all’eventuale rinnovo delle
concessioni di suolo pubblico attraverso il metodo
tradizionale (e a pagamento), da adottare dopo la deadline del
31 marzo 2022.

Tampone e lenticchie e tutti
a casa. Altro che feste:
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invece della neve piovono
disdette

Tampone e lenticchie. Eccolo il piatto che il Governo Draghi
ha somministrato agli italiani per le feste, soprattutto ai
piu giovani. Che la variante Omicron sia piu contagiosa delle
precedenti € noto. Nel clamore dei media non passa invece che
sia meno pericolosa. Il rimbalzo di queste ore e “fermate
tutto”!

Dopo il turismo a piangere sono sempre gli stessi: il settore
dell’intrattenimento e anche quello della ristorazione, pronti
per il capodanno. L’Italia e sotto la pioggia delle disdette.
E un nubifragio. La gente sceglie di festeggiare in casa dove
tutto sara permesso, musica ballo e abbracci.

Per tutto l’autunno il Governo ha spinto alla vaccinazione
promettendo una vita senza restrizioni e oggi cambia metodo.
Che dire, un bel regalo di Natale.

Cido che non torna e la strategia che aveva fin qui
contraddistinto Draghi. Classico “calo della prestazione”
tipico delle partite prenatalizie oppure cambio di rotta? Il
ministro Speranza dichiara che il provvedimento e stato
approvato all’unanimita. Segnale di chi ha “la coda di paglia”
e ci ha messo molto “del suo”.

Il provvedimento e tardivo, invece, perché le restrizioni
arrivano dopo che le imprese avevano gia investito e le
persone avevano gia prenotato. E anche discutibile perché mina
la credibilita di quanto fatto finora.

Colpisce tutti, vaccinati e non: i no vax cantano vittoria
dicendo che come il virus anche la tortura del tampone
tocchera ora a tutti. Di fronte a questi sbalzi
d’'atteggiamento capiremo quanti di quel 90% di bravi italiani
che si e vaccinato andra ora alla terza e magari alla quarta
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dose.

Dino l’acidino

Natale, sotto 1’Albero i doni
non mancano. La spesa media

per bergamasco poco sotto 1
300 euro

II 69% dei bergamaschi effettuera regali (+7% rispetto allo
scorso anno). Si scelgono soprattutto prodotti
enogastronomici, libri e giocattolil

Se il Natale del 2020 sara ricordato come il primo
dall’avvento del Covid, quello di quest’anno passera alla
storia come quello dell’incertezza. Una situazione che si
riflette anche sui consumi del Natale 2021: il 69% deil
bergamaschi effettuera regali (+7% rispetto allo scorso anno),
dato leggermente inferiore alla stima nazionale (74%) che e in
linea con il 2020 ma nettamente sotto il 2019 (86,9%). E se
resta inalterata la quota dei bergamaschi che non fanno 1
regali per convinzione personale, €& in aumento quella di
coloro che preferiscono risparmiare oppure sono in difficolta
a causa del peggioramento della propria condizione economica.
In recupero, invece, quella fascia che 1’anno scorso rinuncio
al regali per mancanza di occasione di scambio.

Secondo l’'indagine Confcommercio, inoltre, piu di 1 regalo su
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3 quest’anno e stato acquistato in anticipo a novembre (in
aumento rispetto al 23,3% dell’anno scorso). Il periodo piu
gettonato resta dall’l al 15 dicembre per il 53,2% delle
persone, in calo pero del 7,7%.

I1 budget per gli acquisti

Con riferimento al budget stanziato per i regali, aumentano 1
consumatori che hanno deciso di spendere meno di 300 euro
(sono il 97% del campione a fronte del 94,2% dello scorso
anno) e diminuisce dal 5,8% al 3% la quota di chi spendera
oltre 300 euro.

Tipo di regali prodotti enogastronomici, libri e giocattoli
Tra i regali piu gettonati spiccano come sempre i prodotti
enogastronomici, scelti dal 75,2% delle persone e in aumento
del 7,2% rispetto allo scorso anno. Bene anche libri ed ebook
(55%) in aumento del 7,8% rispetto allo scorso Natale, cosi
come i giocattoli che saranno scelti dal 54,4% delle persone,
con un aumento del 3,2%.

Guadagnano anche le carte regalo — che interessano il 41%
delle persone e sono in aumento del 7,6% — e gli smartphone,
che pur riguardando solo il 21% degli intervistati recuperano



il 10%. Sempre molto gettonati (42,0%) i capi di abbigliamento
che pero perdono il 3%. Continua, inoltre, la difficolta della
categoria dei regali di biglietti per concerti e spettacoli
che si attesta solo al 7%.

Canali di acquisto

Il primo canale di acquisto resta Internet con il 69% (+1,5%)
che registra una crescita contenuta; seguono la distribuzione
organizzata per il 56,7% ( +0,7%), i negozi di prossimita al
42,5%, (-1,5%), e gli outlet e gli spacci aziendali, scelti
dal 19,6% delle persone e con un aumento del 3,6% rispetto al
2020. Invariati i punti vendita equo-solidali che si attestano
al 13%.

Turismo

In vista delle festivita natalizie, infine, emerge la brusca
frenata del turismo che paga la risalita della pandemia.
Secondo 1l1’'indagine Confcommercio, avevano programmato di
viaggiare durante le festivita natalizie solo il 17% degli
italiani. A segquito della risalita dei contagi, inoltre, il
52% ha deciso di partire comunque, mentre il 48% rinuncia.

“Al netto dell’aggravamento della pandemia che stiamo
registrando e della stretta che potrebbe impattare sul
commercio, la situazione degli acquisti di quest’anno non e
paragonabile a quella drammatica registrata lo scorso anno con
il lockdown — sottolinea Oscar Fusini, direttore di Ascom
Confcommercio Bergamo -. La possibilita di incontrarsi ha
aumentato il numero delle persone che si faranno regali e ha
sostenuto le vendite dei negozi, rappresentando una vera e
propria boccata d’ossigeno indispensabile per le
nostre imprese. Questo trend ci lascia ben sperare per 1il
nuovo anno che speriamo sia di effettivo recupero delle
vendite per tornare ai livelli pre pandemia”.



Dal Green pass ai fondi del
Pnrr: 1l terziario bergamasco
plaude l1’'azione del Governo
Draghi

I risultati del rapporto di ricerca Format Research che sonda
lo status quo del settore in merito alla gestione della crisi
Covid

Sei 1imprese su dieci, circa 1l 64%, sono soddisfatte
dell’azione svolta dal Governo nella gestione della crisi (il
25% molto soddisfatto e il 39% abbastanza soddisfatto). Solo
il 36%, invece, e cioe poco piu di un terzo si ritiene poco o
per nulla soddisfatto. E quanto emerge dal Rapporto di ricerca
sulle imprese del terziario realizzato da Format Research per
conto di Ascom Confcommercio Bergamo finalizzato a sondare 1o
status quo del settore in merito all’operato del Governo
Draghi in termini di gestione della crisi da Covid-19, sia dal
punto di vista sanitario sia dal punto di vista economico.

Il giudizio sull'operato del Governo e dunque positivo per
oltre il 60% degli intervistati, vale a dire due imprenditori
su tre. In questo caso il giudizio negativo di qualcuno
rispetto al giudizio piu lusinghiero espresso dall’opinione
pubblica sui meriti del Governo in materia sanitaria ed
economica potrebbe essere stato influenzato dalle risorse
considerate esigue, rispetto alle perdite, stanziate dagli
ultimi due Governi. E importante sottolineare che la ricerca &
stata condotta dopo l’introduzione del green pass (15 ottobre)
e mentre si discuteva dell’entrata in vigore del green pass
rafforzato e prima della recente decisione del Governo sulle
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restrizioni per i turisti.
Green pass

Il giudizio sul green pass € abbastanza uniforme: il 61,7%
degli intervistati sostiene che il certificato verde ha
influito positivamente sui ricavi dell’impresa e crede che la
clientela sia aumentata perché i clienti si sentono piu
sicuri. Il 21,0% dichiara, invece, che il Green pass non ha
avuto alcun impatto sul proprio giro di affari, mentre il
17,3% dichiara che il certificato verde ha avuto un effetto
negativo sui ricavi e, quindi, che la clientela sia diminuita
perché i clienti sprovvisti di Green pass non hanno potuto
accedere al locale al chiuso.

Pienamente promosso, inoltre, il provvedimento varato dal
Governo sull’obbligo del Green pass per accedere sui luoghi di
lavoro entrato in vigore il 15 ottobre: 1'87,1% e d’'accordo,
di cui ben 1'80,6% e favorevole completamente senza distingui,
mentre solo il 12,9% non & d’accordo.




Fondi PNRR

Infine, gli imprenditori hanno un’aspettativa molto alta dei
fondi stanziati dal PNRR ritenendo che possano costituire una
svolta per diversi settori, a cominciare da ricerca-istruzione
e transizione energetica. Nel dettaglio, quasi sette
imprenditori su dieci ritengono che 1 fondi stanziati nel PNRR
rappresentino una svolta dal punto di vista dell’istruzione e
della ricerca, transizione ecologica, salute, infrastrutture,
inclusione sociale e digitalizzazione. In particolare, il
69,1% ritiene che le risorse del Pnrr siano fondamentali per
l’istruzione e la ricerca, il 68,0% per la transizione
ecologica, 67,8% per la salute, 1l 67,5% per le
infrastrutture, il 66,5% per l’'inclusione sociale, e il 65,1%
per la digitalizzazione.

“Veniamo da un lungo periodo di crisi, interrotto quest’estate
con diversi segnali di ripartenza - commenta Giovanni
Zambonelli, presidente Ascom Confcommercio Bergamo —. E chiaro
che questo risultato é merito di quanto messo in atto dal
Governo nei mesi scorsi ma anche della stessa sensibilita
delle persone attente e per questo, un vista delle feste, non
dobbiamo disperdere tutti i1 sacrifici fatti con comportamenti
meno prudenti che metterebbero a repentaglio la sicurezza e la
ripresa economica. I nostri comparti sono stati messi 1in
ginocchio e penso 1in particolare al turismo che in questi
giorni sta vivendo un ulteriore fermo dovuto alle tante
prenotazioni annullate, soprattutto dall’estero”.

E sul Pnrr Zambonelli ritiene che “i fondi saranno una grande
opportunita per il Sistema Paese. La vera criticita sara
capire e valutare se la macchina statale sara in grado di
gestire i fondi e le incombenze burocratiche”.



Lombardia, 11 nuove insegne
bergamasche entrano nel
novero delle attivita
storiche

Premiate dall’assessore regionale allo Sviluppo economico,
Guido Guidesi. Aperto anche nuovo bando di 4 milioni di euro
destinato proprio ai negozi storici

Sono 11 le nuove attivita storiche di Bergamo e provincia
premiate nei giorni scorsi in Lombardia dall’assessore
regionale allo Sviluppo economico, Guido Guidesi. Altri undici
negozi, quindi, si aggiungono al novero delle insegne che
contano piu di quarant’anni di storia alle spalle
(riconosciute dal 2004). La Regione in totale ha premiato 161
nuove attivita storiche: un numero che porta il totale delle
attivita riconosciute da Regione Lombardia a 2.395. Tra i
nuovi inserimenti, figurano in particolare, 89 negozi storici,
46 locali storici e 26 botteghe artigiane storiche, alcune
delle quali detengono veri e propri record in termini di
longevita.

“Un giorno di festa in cui diciamo grazie a quei lombardi che,
con sacrificio e passione, portano avanti, da oltre 40 anni,
le loro attivita che rappresentano presidi socioeconomici
fondamentali per le comunita e i territori. La loro tradizione
porta la Lombardia nel futuro — ha sottolineato Guidesi -. “I1
valore e 1’'importanza che Regione assegna a queste attivita
viene dimostrato con un bando specifico del valore di 4
milioni di euro che apre domani mercoledli 15 dicembre. Per
tutte le informazioni sulla misura “Imprese storiche verso il
futuro 2022" consultare il sito web
imprese.regione.lombardia.it.
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LE 11 NUOVE ATTIVITA STORICHE PREMIATE IN PROVINCIA DI BERGAMO

— Alzano Lombardo, Enrico parrucchiere (1979), Bottega
Artigiana Storica, Storica Attivita Artigiana

— Bariano, Gianni Marchesi acconciature maschili (1961),
Bottega Artigiana Storica, Storica Attivita

— Bergamo, Bonacina Carni (1962), Negozio Storico, Storica
Attivita

— Bergamo, La Bottega del Buongustaio (1970), Locale Storico,
Storica Attivita

— Bergamo, La Marianna (1954), Locale Storico, Storica
Attivita

— Cavernago, Il Saraceno Ristorante (1979), Locale Storico,
Storica Attivita

— Nembro, Alimentari Gritti dal 1953 (1953), Negozio Storico,
Storica Attivita

— Nembro, Enoteca Italvini (1965), Locale Storico, Storica
Attivita

— Songavazzo, Panificio — Alimentari Meller (1940), Locale
Storico, Storica Attivita

— Treviolo, Macelleria Salumeria Lorenzi (1978), Negozio
Storico, Storica Attivita

— Villongo, Azienda Vinicola Valcalepio dei Fratelli Falconi
(1964), Negozio Storico, Storica Attivita.

https://www.facebook.com/watch/?v=619452299367039

Dehors 1in citta, da gennailo
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addio alla procedura
semplificata. Si valuta una
proroga per 1l 2022

Circa 280 1 bar e 1 ristoranti che hanno usufruito dello
snellimento normativo e della gratuita dell’occupazione di
suolo nell’ultimo anno e mezzo

Dal 1 gennaio tutti i dehors ottenuti in regime di
semplificazione normativa e non rinnovati con le modalita
tradizionali (il canone dell’occupazione del suolo pubblico,
gratis dal marzo 2020 a oggi, torna a pagamento) saranno tutti
considerati abusivi e quindi passibili di sanzione. Scadono
infatti a fine anno le semplificazioni per 1 dehors previste
per consentire a bar e ristoranti di lavorare all’aperto nei
mese scorsi e, per mantenere gli spazi di somministrazione
nati o ampliati nell’ultimo anno e mezzo, gli uffici del
Comune di Bergamo si apprestano a ricevere le domande nel modo
“tradizionale”, mettendosi a disposizione di ristoratori e
baristi.

Circa 280 i locali che hanno usufruito della
domanda in forma semplificata

Come noto, per gli anni 2020 e 2021, grazie ad una norma dello
stato Sostenuta dalla messa a disposizione di fondi da parte
dell’Amministrazione comunale, e stato possibile concedere 1la
collocazione di dehors sul territorio cittadino attraverso la
presentazione di una domanda redatta in forma semplificata,
senza versamento di alcun tipo di onere (marche da bollo,
canone occupazione di suolo) e senza necessita di presentare
planimetrie e documentazioni redatte da tecnici abilitati. Ad
approfittare delle semplificazioni sono stati molti operatori
economici della citta: ben 280 sono stati i bar e i ristoranti
che hanno realizzato o ampliato il proprio dehors grazie allo
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snellimento normativo e alla gratuita dell’occupazione di
suolo dell’ultimo anno e mezzo.

Il Comune segnala che alcune concessioni sono state rilasciate
nella considerazione che in periodo di chiusura delle scuole e
dello svolgimento del telelavoro da parte dalla maggioranza
dei 1lavoratori, il traffico risultava particolarmente
limitato, consentendo 1’occupazione di spazi che, 1in
situazioni ordinarie, potrebbero non essere piu disponibili.

In attesa della proroga per il 2022

Tali semplificazioni, pero, scadono il 31 dicembre 2021. Il
Governo sta valutando, su sollecitazione dei Sindaci, di
concedere anche per l'’anno 2022 alcune semplificazioni delle
procedure, ma non vi sono al momento novita in tal senso, e
quindi a partire dal 1° gennaio 2022 tornano in vigore le
ordinarie norme nazionali e regolamentari in materia.

Il Comune di Bergamo invita pertanto gli esercenti interessati
a presentare domanda per la concessione di suolo pubblico per
la posa di dehors seguendo le ordinarie procedure indicate sul
sito del Comune di Bergamo e senza attendere la scadenza del
31 dicembre. Al momento sono state solo 22 le domande
presentate.

Lavoro, 1n Bergamasca oltre
7000 1imprese del terziario
fanno fatica a reperire
personale

I settori piu penalizzati sono quelli della ristorazione e
dell’accoglienza: tutti 1 dati della ricerca di Format
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Research per conto di Ascom Confcommercio Bergamo

Oltre 9000 aziende del terziario stanno cercando di inserire
una figura nel proprio organico e il 77,5% di queste (circa
7.100) sta registrando difficolta tnel reperirla. Il settore
piu penalizzato e quello della ristorazione e
dell’accoglienza. Dalle risposte raccolte dagli imprenditori
risulta che il rifiuto dipende dalla retribuzione ritenuta
poco sufficiente dai candidati, dalla concorrenza di altre
imprese e dalle mansioni ritenute poco attrattive. Le aziende
richiedono in particolare diplomati. La tipologia contrattuale
offerta e il contratto a tempo determinato, a cui segue il
tempo indeterminato, il contratto di apprendistato. Il 65% dei
contratti a tempo determinato prefigurano un’assunzione
successiva. Sono questi alcuni dei dati emersi dalla ricerca
sulle Risorse umane contenuta nel Rapporto di ricerca sulle
imprese del terziario realizzato da Format Research per conto
di Ascom Confcommercio Bergamo.

La ricerca di personale

Nonostante le difficolta del periodo, il 34,7% delle imprese
del terziario bergamasco ha avviato azioni per la ricerca di
nuovo personale; il profilo maggiormente richiesto e il
diplomato (47%), di eta tra i 18 e i 24 anni (39%) e senza
preferenza per il sesso (57,9% contro il 18% che vuole
assolutamente un uomo e il 24% una donna). La tipologia
contrattuale offerta e il contratto a tempo determinato (50%),
a cul seque il tempo indeterminato (23,8%), il contratto di
apprendistato (15,9%). Il 65% dei contratti a tempo
determinato prefigurano un’assunzione successiva.

La difficolta di reclutamento

Tra le imprese che stanno cercando nuovo personale il 39% sta
registrando molte o abbastanza difficolta e il 38,5% poche
difficolta. Solo il 22,5% non registra alcuna difficolta.



Tra le prime, cioe le imprese che registrano difficolta, il
60,2% ritiene che 1’incapacita di trovare il profilo stia
producendo un impatto forte o comunque <consistente
sull’attivita, mentre il 39,8 poco e pur nulla.

Queste difficolta sono superiori a quelle gia riscontrate
prima della pandemia: per il 43% molto superiori, il 7,8%
superiori e il 25,4 le stesse difficolta. Solo il 4,1%
dichiara minori difficolta.

Le ragioni

Le imprese che rilevano difficolta a identificare i profili
ricercati imputano le ragioni a retribuzione considerata
insufficiente dai candidati per il 38,2%, concorrenza delle
altre imprese per il 35,0%, mansioni considerate poco
attrattive per il 32,0%, scarsita di personale con competenze
adeguate per il 26,9%, orari di lavoro ritenuti pesanti per il
24% e ricollocamento presso settori non colpiti dalla crisi
per il 18,0%.

“lLa pandemia ci ha restituito una crisi occupazionale senza
precedenti, un mostro bifronte — commenta Oscar Fusini,
direttore di Ascom Confcommercio Bergamo -. Se molti faticano



a trovare lavoro, moltissime imprese non trovano lavoratori.
Piu di un’impresa su tre del terziario orobico sta cercando
almeno una nuova figura da inserire nell’organico. Rapportate
all’universo del settore stiamo riferendoci ad oltre 9.100
aziende del terziario bergamasche. Di queste circa 7.100 sta
registrando difficolta di reperimento. Gli impatti presumibili
sono l’incapacita di crescere con 1 volumi di vendita, turno
di lavoro massacranti per 1 titolari ed anche per gli altri
dipendenti, rinuncia di parte degli ordini. In un momento di
ripresa del commercio paradossalmente il problema delle
imprese non € nei consumi, ma nella mancanza di manodopera.
L’incapacita di completare gli organici impedisce di cogliere
a pieno la ripresa e a volte crea un circolo vizioso
ulteriore, perché coloro che lavorano lo fanno a condizioni di
maggiore pesantezza”.

Vola 1l mercato residenziale,
male le compravendite di
negozli e uffici. Capannoni 1n
ripresa

Case piu grandi, efficienti, con giardino o terrazzo vivibile
e, preferibilmente, fuori citta: presentata la 272 edizione
del Listino dei prezzi degli immobili di Bergamo e provincia

Case piu grandi, efficienti, con giardino o terrazzo vivibile
e, preferibilmente, fuori citta. E se il mercato residenziale
vola alto grazie anche ai superbonus fiscali, quello degli
immobili commerciali e industriali soffre ancora 1
contraccolpi della crisi pandemica. E questa la fotografia che
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emerge dalla 272 edizione del “Listino dei prezzi degli
immobili di Bergamo e provincia” realizzato da Fimaa Bergamo,
la Federazione italiana mediatori e agenti d’affari aderente
ad Ascom Confcommercio, in collaborazione con Adiconsum,
Collegio dei Geometri e Geometri laureati di Bergamo,
Consiglio Notarile di Bergamo, Ance, Appe-Confedilizia e con
il patrocinio di Provincia di Bergamo, Comune di Bergamo,
Camera di Commercio di Bergamo e Universita degli Studi di
Bergamo.

Presentato venerdl 10 dicembre in Ascom Confcommercio Bergamo,
il Listino degli immobili (stampato in 8 mila copie e 1in
vendita in edicola al prezzo di 18 euro) offre un quadro
completo sull’andamento del mercato, con tutte le quotazioni
per la compravendita e la locazione di appartamenti, box,
uffici, negozi e capannoni della citta e dell’intera
provincia. La nuova edizione contiene le rilevazioni di tutti
i paesi della Bergamasca, mentre le quotazioni in citta sono
suddivise per ogni via e quartiere, con 37 zone di rilevazione
e relative mappe aggiornate e ridisegnate.

Le abitazioni: in citta prezzi in crescita soprattutto in
centro. In aumento anche in provincia. Aumenta il numero di
compravendite
La fotografia scattata dal Listino vede un mercato in ripresa
con i prezzi in crescita in citta e provincia. Si tratta di
una crescita gia significativa, che consolida gli aumenti gia
registrati lo scorso anno e che conferma l'apertura di un
nuovo ciclo delle quotazioni. I prezzi tendono quasi tutti a
crescere spinti soprattutto dal nuovo con la sua maggiore
qualita e dagli immobili da ristrutturare, sostenuti
dall’effetto bonus e superbonus. Si registrano le crescite piu
significative in Citta Alta, centralissimo di pregio e
centralissimo in tutti i segmenti. Restano perlopiu invariati,
i valori degli immobili recenti, quelli che non hanno
l'attrattivita del nuovo e nemmeno i vantaggi della
ristrutturazione. In questo segmento si avverte il ritardo



nella ripartenza dei prezzi degli immobili piu periferici.

In provincia i prezzi crescono nei centri principali, dove si
registra un risveglio della domanda, mentre sono stabili nei
comuni piu piccoli. Tengono le quotazioni del segmento del
nuovo e dell’'offerta di qualita. Tiene la domanda a scopo
abitativo, alimentata dalle richieste di prima casa e di
sostituzione. In generale 1'atteggiamento delle famiglie non e
piu attendista ma desideroso del cambio casa. Torna, dopo anni
di stasi, la domanda a scopo di investimento per effetto della
pandemia e dei bonus.

Cosa si compra

La tendenza €& verso case piu grandi e piu efficienti.
Analizzando le compravendite emerge la richiesta delle
abitazioni tra i 100 e 1 125 mg (+55%) e quello delle case tra
i 70 e 1 100 mqg (+26%). Richiesti i piano terra con giardino o
piano alto con ampi terrazzi, doppi o tripli servizi e una
stanza per figlio. Torna lo studiolo per lo smart working.

Dove si compra

La tendenza & quella di comprare fuori citta: nell’hinterland
le compravendite sono aumentate del 20-25% rispetto alla citta
che sigla un +15%. In totale tra il 2019 e il 2021 si e
registrata una crescita media delle transazioni del 26%.



Le locazioni: canoni in risalita in citta e in citta. Prezzi
trascinati dal nuovo di qualita

Se il mercato delle compravendite e in crescita, la rinnovata
spinta del settore crea dinamismo anche nel mercato delle
locazioni. Restando ancora debole l'affitto turistico e piu
alta l'offerta di locazione mentre la domanda di affitto e
stabile. Manca infatti 1’impulso della domanda di famiglie di
cittadini stranieri. E 1’affitto del nuovo e della casa di
qualita, che avviene a prezzi piu alti a dare impulso ai
prezzi della locazione che in citta crescono dell’l,4%. I
prezzi degli affitti sono stabili nei principali paesi della
provincia, con un leggero aumento dell’l, 1%.

Resta prioritaria per 1 proprietari l’esigenza di selezionare
conduttori affidabili e solvibili, anche riconoscendo sconti
sul canone. L’accresciuta pressione fiscale spinge a mettere a
reddito gli immobili invenduti.

Box

I dati evidenziano una ripresa del mercato e delle quotazioni
di acquisto sia in citta (dove i prezzi sono piu alti) sia in
provincia. La crescita della movimentazione dei box dipende
dalla ripresa dell’acquisto di casa e dalla crescita degli



immobili di qualita che associano al loro scambio un numero
piu alto di autorimesse pertinenziali. In calo invece i
valori di locazione dei box, che si compra solo se
indispensabile e solo se ce lo si puo permettere e che per
molti e un lusso insostenibile.

Il mercato dei posti auto resta molto variabile, con aree
(cittadine e dei principali centri della provincia) in cui i
prezzi sono crescenti e altre zone con valori in diminuzione
per 1l’eccesso di offerta. I fattori che incidono
sull’andamento dei prezzi sono: la scarsa offerta di posti
auto nelle aree di maggior pregio residenziale, l’assenza di
parcheggi pubblici o privati in aree centrali e la crescita
della domanda di box a scopo di investimento.

I negozi: deboli le compravendite e prezzi in diminuzione. In
flessione i canoni

I1T commercio continua la sua fase non positiva, sebbene 1
negozi di prodotti alimentari abbiano mantenuto le vendite
durante la pandemia e la spinta all’apertura di nuove attivita
di somministrazione e vendita per asporto di food renda un po’
dinamico un mercato altrimenti in difficolta. Il calo dei
consumi e 1l cambiamento delle abitudini di spesa si
riflettono sull’andamento dei valori immobiliari. Pochi
importanti investimenti con prezzi crescenti non compensano la
generalizzata stasi del commercio di vicinato. La difficolta
dell’accesso al credito e le aspettative di scarso guadagno
scoraggiano nuovi micro investimenti.

Continua la forbice di mercato. I1 nuovo di qualita e le medie
superfici che caratterizzano la domanda dei nuovi insediamenti
in aree extraurbane e attrattive vedono salire i prezzi. La
crisi mette invece ai margini gli immobili e le superfici non
piu idonee al mercato, mentre la domanda e trainata da
attivita che mantengono visibilita e passaggio. Terminata la
fase dove molti negozi avevano cambiato la loro destinazione
da commercio a somministrazione, se ne affaccia un’altra che
amplifica 1la desertificazione. Per questo 1 prezzi



diminuiscono sia nella vendita sia nell’affitto. Il mercato
esclude immobili e ubicazioni piu marginali e come tale
consolida la discesa dei canoni di locazione sia in citta,
dove gli scambi sono piu limitati, sia in provincia. Il numero
di transazioni resta basso.
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Gli uffici: mercato fermo, proseqgue la discesa dei prezzi

Per il mercato direzionale, l’anno appena trascorso e stato
sostanzialmente negativo. Poche le scelte di spostamento per
lo piu di completamento di programmi avviati gia da tempo e di
strutture di servizi piu grandi. L’epidemia ha consolidato la
tendenza gia in atto da anni. La domanda e debole a fronte di
un’offerta di spazi che resta strutturalmente eccedente e che,



per la sua scarsa qualita, non riesce ad essere collocata sul
mercato. Qualche ufficio viene riconvertito in abitazione per
cercare di produrre reddito.

L'incertezza sul futuro ricorso allo smart working crea
attendismo nelle stesse imprese e nei professionisti. La
debolezza della domanda e la scarsa qualita dell’'offerta
consolidano la diminuzione dei prezzi di compravendita, con
qualche difficolta in piu in centro citta e in diverse aree
del territorio a forte vocazione industriale che oggi perdono
appeal per i servizi collegati. Anche 1 canoni di locazione
sono in diminuzione. Alla bassa domanda si contrappone la
bassa qualita degli immobili offerti in locazione e questo
riduce 1’appetibilita per il trasferimento di imprese e
professionisti. Da anni si registra la forte necessita di
nuovi uffici di qualita inseriti in centri direzionale posti
vicino alle principali vie di comunicazione e all’aeroporto.

I capannoni: mercato in ripresa per la logistica. In aumento i
prezzi

Il mercato degli immobili industriali, rispetto a quello degli
uffici e dei negozi, pur continuando a restare debole ha
mostrato qualche segnale di ripresa. E’ il settore della
logistica che alimenta una domanda di nuovi spazi e trova
sbocco nella poca offerta di qualita. La domanda, pur essendo
inferiore a quella di anni fa, non trova sul mercato soluzioni
con le caratteristiche desiderate. Esiste una forte offerta di
capannoni ma posizionati in zone non corrispondenti alle
richieste e si tratta di immobili in gran parte datati e non a
norma. Quando l’immobile presenta le caratteristiche richieste
l'operazione si chiude velocemente e 1 prezzi riflettono
Ll’aumento. Per il terzo anno si registra anche un aumento
delle quotazioni degli affitti.

La nuova tendenza e la costruzione di capannoni in acciaio,
edifici alti 10-12 metri che rispettano 1le regole
antisismiche, con aree esterne per carico e scarico per la



circolazione di autoarticolati. Le aree ambite che alimentano
la domanda nel settore sono quelle prossime ai raccordi
stradali, autostradali, all’aeroporto e vicine a strade di
grande scorrimento.

La pandemia segnera purtroppo in maniera chiara i cambiamenti
che gia da anni si registravano circa la difficolta a vendere
e locare capannoni non piu adatti qualitativamente alla
produzione. Oltre ai grandi insediamenti logistici nella
Bassa bergamasca, la domanda si orienta verso strutture medio-
piccole, sotto i mille mq. Le superfici medio-grandi sul
mercato spesso non rispondono alle esigenze aziendali e le
imprese preferiscono cercare terreni su cui edificare nuove
strutture.

Il Gruppo Gelatieri
Bergamaschi premia 7
sostenitori e promotori del
gelato “made in Bergamo”

Una serata conviviale che e stata l’occasione per il direttivo
del Gruppo di consegnare le targhe personalmente ai diretti
interessati

IT mondo del gelato artigianale bergamasco si e dato
appuntamento giovedi 9 dicembre allo Spazio Daste e Spalenga
di Bergamo per la cerimonia di consegna delle targhe di
ringraziamento a sette tra sostenitori e promotori della
filiera del gelato “made in Bergamo”.

Una serata conviviale che e stata 1’occasione per il direttivo
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del Gruppo — che conta oltre 45 gelaterie artigianali
associate 1in Bergamasca - di consegnare 1le targhe
personalmente ad Arnaldo Minetti, imprenditore e opinionista
del settore, “per 1l’incessante lavoro svolto a favore dei
Gelatieri, per il suo impegno nel divulgare la cultura del
gelato artigianale, per la passione che trasmesso per il
nostro lavoro”, alla giornalista e scrittrice Luciana
Polliotti “per la competenza professionale e la disponibilita
riservata al Gruppo in questi anni” e alle aziende Puntogel,
Lactis, Frigogelo e Iceberg “per 1l'attiva collaborazione”.
Durante la serata e stata inoltre consegnata alla moglie Julia
Facoetti una targa alla memoria di Gianni Facoetti, “uomo
saggio, grande professionista, maestro competente e sempre
disponibile” nei confronti della categoria.

Quella di ieri e stata 1’ultima iniziativa dell’anno
del Gruppo che ha pero gia in serbo tante proposte per la
prossima stagione come spiega la presidente Giorgia
Mologni: “La cerimonia & stata 1’occasione per ringraziare le
aziende bergamasche che da anni sostengono il nostro gruppo e
per premiare coloro che, da sempre, si sono sempre dedicati
alla divulgazione della cultura di wun prodotto
d’eccellenza. L’incontro tra professionisti di settore
favorisce lo scambio di idee: si trovano sempre nuovi spunti e
nuove idee per il futuro. Per il prossimo anno proporremo
diverse iniziative rivolte ai gelatieri, come corsi di
formazione e visite alle aziende”.



