AIdG, nasce la rete d’impresa
bergamasca dedicata
all’export

In piedi, da
sinistra Sergio
Pezzotta (Ros),
Sergio Ravasio
(Caffe Ravasio),
Giampietro Rota
(Villa Domizia -
Quattroerre

Group) ; seduto
Claudio Locatelli
(Orobica Food)

“Attitude for Italian distribution of Gourmet” & il nome della
nuova rete d’'imprese nata dall’idea di quattro imprese
bergamasche del settore food e beverage italiano per il
mercato HORECA. L’obiettivo & quello di unire 1le proprie
competenze e prodotti di qualita, offrendo proposte coordinate
e soluzioni integrate per ristoranti, bar, pizzerie e hotel di
stampo internazionale. AIdG e una rete d’imprese fondata
quindi per diffondere, attraverso il commercio di prodotti
italiani, il gusto della buona tavola, in tutti i suoil
aspetti, nel mondo. La loro missione & finalizzata a diventare
un punto di riferimento per gli operatori esteri che cercano
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partner per il commercio di prodotti italiani. Il denominatore
comune & la passione condivisa per 1’idea che il cliente debba
essere al centro della scena. Spinti dall’ambizione di
diventare punto di riferimento per 1 vari imprenditori
dell’ospitalita, i co-founder Orobica Food, Villa Domizia -
QuattroErre Group, Caffe Ravasio e ROS Forniture alberghiere,
hanno ideato un bouquet d’offerta di prodotti di alta qualita,
per soddisfare le esigenze della clientela, semplificare la
gestione degli acquisti e della logistica.

I1T loro primo obiettivo € quello proporre un’'alta qualita di
prodotti e proposte all’insegna del Made in Italy. “Siamo un
gruppo di aziende consolidate e affermate — afferma Giampietro
Rota della Quattroerre Group — nei rispettivi settori HORECA e
food e beverage italiano, che credono in un progetto condiviso
di proposte innovative. Unendo risorse economiche, capacita
manageriali e di marketing, vogliamo rafforzare la nostra
presenza ed 1l potenziale di penetrazione neli mercati
oltreconfine”. La possibilita di effettuare ordini con
spedizioni coordinate e flessibili per abbattere i costi e
semplificare le procedure, dovrebbe rappresentare un surplus
interessante per gli operatori stranieri. “Oltre ad occuparsi
di commercio di prodotti italiani, — continua Rota — AIdG
vuole diffondere nel mondo il patrimonio nazionale della buona
cucina e il piacere dello stare a tavola, non solo fornendo
prodotti ed ingredienti, ma anche divulgando le conoscenze e
la varieta dei prodotti alimentari italiani. I risultati dal
nostro lavoro si vedono ogni giorno dalla costante crescita
sui mercati esteri dove abbiamo presentato le nostre proposte.
I nostri clienti cosl scoprono e promuovono il grande appeal
rappresentato dall’italianita delle proposte che AIdG sceglie
per loro e con loro. Chi decide di affidarsi ad AIdG potra
avere l'Italia sulla tavola!”.

A tenere a battesimo questa rete d’impresa, € stato il palco
di Tuttofood, fiera internazionale del B2B dedicata al food &
beverage organizzata a Milano, scelta per presentare al



pubblico internazionale la nascita di AIdG. Con circa 30
milioni di fatturato sviluppato in comune e con quasi 100
dipendenti e collaboratori attivi, 1le quattro aziende
rappresentano da tempo una realta di un certo rilievo a
livello regionale e non solo. Info: http://aidg.eu

Le aziende protagoniste

Orobica Food

Nata nel 2002, Orobica Food srl e un’azienda moderna e
dinamica <che si occupa della valorizzazione e
commercializzazione di prodotti tipici italiani freschi e
surgelati per la ristorazione. La qualita dei prodotti tipici
del Made in Italy e assicurata dalla scelta accurata di circa
200 fornitori provenienti da tutto il territorio nazionale.

Villa Domizia — Quattroerre Group

La produzione di vini a marchio Villa Domizia della
Quattroerre Group, dal 1995 interpreta le nuove tendenze dei
consumatori con prodotti che puntano alla valorizzazione del
territorio. I vini e 1 distillati di Villa Domizia si sono via
via affermati nel mercato per il loro carattere innovativo e
sono apprezzati da un’ampia fascia di consumatori, giovani
inclusi.

Ravasio Caffe

Ravasio da tre generazioni e sinonimo di caffe d’autore.
Passione e creativita che dal 1923 ci regalano 1l’arte di un
vero caffe d’autore. “Ogni caffe ha il suo bouquet, la sua
struttura; 1’'abilita sta nell'’abbinarli, preparando miscele
capaci di regalare emozioni uniche ad ogni sorso” e lo slogan
della loro filosofia aziendale.
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ROS forniture alberghiere

Nasce nel 1984 e si rivolge a tutti gli operatori HORECA
distribuendo le migliori marche mondiali di articoli per la
ristorazione. L’'assortimento, sempre attuale e al passo con le
nuove tendenze del design, € composto da: porcellane per la
tavola, bicchieri, calici e cristalli, posaterie, pentolame,
finger food, macchinari per cucina e bar, carrelli di
servizio, abbigliamento professionale e tovagliato.



