Saldi, bilancio tra luci e
ombre: +4% 1n media rispetto
al 2022

Vendite appese al meteo, la ripresa delle cerimonie invita
agli acquisti

Diego Pedrali

Con la fine dei saldi ed eventi come lo Sbarazzo, le vetrine
si vestono a nuovo ospitando le collezioni primavera-estate di
abbigliamento e calzature e le ultime novita per lo sport, in
particolare all’aria aperta. I commercianti sperano in una
ritrovata voglia di fare shopping dopo anni difficili e un
bilancio dei saldi al di sotto delle aspettative, che non
basta per supportare le maggiori spese — bollette in testa-
relative alle attivita e i costi fissi, a partire dagli
affitti, sempre piu difficili da sostenere. Rispetto allo
scorso anno, un 2022 ben lontano dal poter essere definito
soddisfacente, le vendite di fine stagione hanno segnato un
+4% complessivo, con dati tuttavia negativi nei centri piu
piccoli e nelle vie periferiche o nei paesi lontani dalle
principali localita di villeggiatura. “L’anno scorso e stato
Ll'ennesimo anno difficile per il commercio, fare peggio
sarebbe stato impossibile- commenta Diego Pedrali, presidente
del Gruppo Abbigliamento, calzature e articoli sportivi Ascom
Confcommercio Bergamo, de “L’uomo piu” di Torre Boldone-. I
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costi fissi in notevole aumento e 1’'imposizione dei fornitori
di ordini minimi per assicurare la produzione dell’industria
della moda, stanno mettendo in ginocchio il settore. Non e
stato d’aiuto nemmeno il clima, in wuna stagione
contraddistinta da sbalzi termici. Ma a destare particolare
preoccupazione € la percezione di una certa disaffezione per
lo shopping. Si vede girare sempre meno gente per vetrine,
forse anche perché con promozioni e svendite continue anche
fare acquisti perde appeal”. Ora, tra rialzi di temperatura e
la primavera che timidamente inizia a bussare alla porta, si
spera in un buon marzo: “L’anno scorso marzo & stato un mese
da dimenticare, segnato e condizionato irrimediabilmente
dall’inizio a fine febbraio dal conflitto tra Russia e
Ucraina- continua Pedrali-. Confidiamo in una riscoperta del
piacere di rinnovare il guardaroba con capi alla moda”. La
ripresa delle cerimonie si spera possa aiutare il comparto: 1
negozi specializzati nella vendita di abiti per le occasioni
piu importanti sono positivi, grazie anche a un +10% rispetto
allo scorso anno, registrato anche nei saldi. E del ritorno
agli eventi pu0 beneficiare tutto il comparto, stimolando
acquisti di capi, anche importanti. Oltre alle ricorrenze
speciali, matrimoni in testa, si tornano a festeggiare in
grande post pandemia i diciottesimi.

Il dato rilevato da Ascom Confcommercio Bergamo , che registra
un +4% delle vendite di fine stagione rispetto al 2022, e
peggiore di quello nazionale rilevato da Federazione Moda
Italia. Federmoda evidenzia come a gennaio le vendite a
livello nazionale abbiano segnato il +8,9% e a febbraio il
+5,3%. In particolare a gennaio il 65% dei commercianti ha
dichiarato di avere registrato un incremento delle vendite,
mentre il 16% sostanziale stabilita (positivo quindi nel
complesso il bilancio per 1'81% del campione rappresentativo
di insegne abbigliamento, calzature e articoli sportivi).
Febbraio e stato comunque abbastanza buono: il 54% dei
commercianti ha segnato un aumento delle vendite, il 25% in
linea con lo scorso anno (positivi nel complesso il 79%).

Tra i capi piu venduti a livello nazionale cappotti, giubbini



e piumini, seguiti da maglieria, pantaloni e jeans, scarpe da
donna, intimo e pigiameria e abiti.

“I1 dato locale- commenta Oscar Fusini, direttore Ascom
Confcommercio Bergamo- € in questo caso peggiore del nazionale
per la particolare distribuzione commerciale in una provincia
particolarmente estesa come la nostra che annovera oltre 240
comuni. Se le vendite hanno tenuto o sono cresciute rispetto
allo scorso anno nei centri principali, a soffrire sono stati
i negozi nei comuni piu piccoli o che non contano su
visitatori e turisti”.



