Zambonelli: “I1 terziario
ancora 1n difficolta, consumi
a picco tra inflazione e caro
mutui”

Il presidente Ascom fa il punto sui primi tre trimestri
dell’anno, tra luci e ombre

L’autunno e da sempre tempo di bilanci,
oltre che di analisi e scelte 1in
prospettiva. A tirare le somme di questi

tre trimestri del 2023 per il terziario
bergamasco €& il presidente Ascom
Confcommercio Bergamo Giovanni Zambonelli.
Un’analisi fatta di contrasti, tra
difficolta e ripresa, inflazione
galoppante, tassi in continua salita e
nuove abitudini di consumo. «Si chiude
un’estate positiva per il turismo, anche
se purtroppo non e dappertutto cosi,
specialmente in provincia, mentre si fanno quasi strutturali
le difficolta del commercio. Cresce, come rilevato anche
dall’'Ufficio Studi Confcommercio a livello nazionale, 1la
fatica di molte famiglie, costrette a spendere meno anche per
generi di prima necessita. E questo si riflette sulla crescita
degli hard discount, l’unico dato positivo registrato dal
commercio alimentare. Per quasi tutti i comparti le difficolta
si fanno sentire, anche se in misura diversa: lo stesso
turismo va a doppia velocita, corre in citta e nei centri di
maggiore appeal, ma la fatica si avverte per ristoranti e
hotel nei comuni piu piccoli e fuori dai classici tour di
visita. Continua a soffrire il comparto dell’abbigliamento e
delle calzature, tra cambiamenti negli stili e abitudini di
consumo di parte della clientela, mentre cresce il numero di
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coloro che si vedono costretti a rinunciare a tutto cio che
non e strettamente indispensabile».

TURISMO

«L"incremento di arrivi e delle presenze in citta e nelle
principali localita di villeggiatura , che hanno superato di
oltre il 13% il dato pre Covid del 2019, hanno consentito di
vivere una straordinaria stagione post pandemia, contribuendo
in maniera decisiva a rivitalizzare un’economia messa davvero
a dura prova. Ora pero cominciamo ad avvertire un
rallentamento, soprattutto relativo al turismo italiano, che
purtroppo paga piu di altri 1l’impatto di inflazione e caro
mutui». L'effetto capitale della cultura 2023 si e visto
soprattutto in citta: «La crescita del turismo sulle Orobie e
sul Lago d’'Iseo non sono purtroppo riuscite a rallentare la
situazione di difficolta vissute dalle imprese, alle prese -
specialmente nei piccoli comuni e nelle valli-con una
fragilita finanziaria resa ancora piu precaria dalla pandemia.
La necessita di assorbire gli aumenti per non ritoccare i
prezzi, riduce ulteriormente la marginalita, senza lasciare
spazio per possibili investimenti e migliorie per adeguare le
strutture alle richieste di un turista sempre piu esigente».

COMMERCIO

«Prosegue il rallentamento delle vendite al dettaglio che va
dai generi alimentari all’abbigliamento e calzature. Un quadro
che riflette le difficolta vissute ogni giorno dalle famiglie.
Per fare tornare i conti si rinuncia a tutto cio che non e
necessario e cresce l’attenzione al prezzo anche per quanto e
indispensabile. Se nel comparto alimentare a crescere sono
solo gli hard discount, nel commercio non alimentare soffrono
quasi tutte 1le categorie merceologiche, a partire
dall’abbigliamento e calzature. Una crisi che non ha nulla a
che vedere con lo spostamento dei consumi sulle piattaforme
dell’e-commerce. Stiamo ormai assistendo a un profondo
cambiamento nello stile e nelle abitudini di consumo, cui si



somma l’allargamento di quella fascia di consumatori che non
possono davvero permettersi nuovi acquisti. Tutto questo si
traduce con il peggior bilancio dei saldi estivi degli ultimi
anni».

LAVORO

«Dopo la rincorsa alla ricerca di nuovo personale per tenere i
ritmi della ripresa post-Covid, il lavoro segna la prima
battuta d'arresto post-pandemia, sia nel settore turistico che
nel commercio. Ci aspettiamo un autunno e una fine dell’anno
con un calo degli occupati, un dato purtroppo in linea con
guello nazionale che prevede un 1incremento della
disoccupazione». Si preannuncia un trimestre non buono per il
terziario, in linea con 1l'andamento generale dell’economia:
«Il tessuto economico uscira con buone probabilita indebolito
dalla frenata di alcuni settori trainanti come il
manifatturiero e il comparto dell’edilizia e artigianato,
collegato strettamente ai bonus. L’economia sta calando piu
delle attese a livello nazionale e la crescita acquista per il
2023 si allontana dallo stimato 1%». Sul piatto non ci sono
soldi o sono molto pochi: «Ci aspettiamo come non mai dal
Governo- che bene sta lavorando- serieta, rigore e una presa
di consapevolezza che la priorita deve essere a contrasto
dell’ inflazione e il taglio al cuneo fiscale soprattutto per
i redditi piu bassi» conclude Zambonelli.



