Trigona, «pronti per Expo, ma
il lavoro non si ferma qui»

ﬁh&! : «Visit Bergamo e un progetto di
: comunicazione integrata che si
esprime attraverso un marchio
che riunisce tutti gli strumenti
di promozione, on 1line e
cartacei, prodotti sotto la
regia di Turismo Bergamo
attraverso la quale operano
Comune, Provincia e Camera di
Commercio di Bergamo», spiega il
presidente di Turismo Bergamo
Luigi Trigona. «Alla nascita di
guesto nuovo progetto ha dato un importante il contributo 1a
Camera di Commercio, gran parte del lavoro svolto, infatti, e
stato reso possibile grazie ai bandi camerali» precisa
ricordando che «il ruolo di Turismo Bergamo continua ad essere
quello di punto di sintesi e di comunicazione della promozione
del territorio bergamasco in tutta la sua interezza, legando
le diverse aree del territorio e coordinando le singole azioni
di promozione in modo che siano tutte parte di un unico
progetto»

Se parte cercando in primo luogo di agganciare i visitatori
che arriveranno per 1'Expo, 1’iniziativa non si lega
esclusivamente al periodo dell’esposizione. «E un processo che
ristruttura dalle fondamenta la promozione e che e studiato
per essere di lunga durata — afferma Trigona -. Per Expo siamo
pronti con questa versione e con altre versioni che saranno
rilasciate tra un paio di settimane, ma non & un lavoro che si
ferma qui, anzi tutto il territorio e i nostri partner
territoriali- quali per esempio Promoserio, Promoisola,
Consorzio Citta di Bergamo, Eco Turismo Valle Imagna a
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Altobrembo — sono coinvolti negli sviluppli per le loro aree di
competenza».

VisitBergamo, la promozione
turistica cambia passo e vola
anche con Ryanair

Presentato il marchio unico con il quale Comune, Camera di
Commercio e Provincia, con la regia di Turismo Bergamo,
rinnovano immagine e comunicazione. Tra le diverse azioni, la
presenza su 120mila carte d’imbarco della compagnia irlandese
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