la Rassegna it

Fondata nel 1906

29 Novembre 2022

Bergamo capitale della cultura, Ascom in campo con

Brescia

Per 1 impresa su 2 migliorera I’attrattivita del territorio, ma c’e ancora da lavorare per prepararsi all’evento

Un’impresa su due prevede che Bergamo Brescia capitale della cultura 2023 migliorera I'immagine e I'attrattivita del
territorio. Positiva anche la disponibilita di piu di un'impresa su tre a mettersi in gioco, dalla diversificazione dei servizi
all’estensione degli orari. Non mancano pero elementi di criticita: ci sono ancora imprese ( 1 su 4) che non sono a
conoscenza del fatto che Bergamo sia capitale della cultura 2023 con Brescia.

Sono queste le principali evidenze emerse dalla ricerca Ascom Confcommercio Bergamo affidata a Format Research, che
sonda in un campione rappresentativo formato da 700 imprese del terziario, le aspettative e la conoscenza di Bergamo-
Brescia capitali della cultura 2023.

Oltre alla collaborazione con il Comune di Bergamo e di Brescia e con I'organizzazione della manifestazione, Ascom
Confcommercio Bergamo ha avviato un progetto con la consorella Confcommercio Brescia per enfatizzare il richiamo

turistico e per potenziare le azioni delle imprese a sostegno dell’evento.

| dati della ricerca Ascom- Format Research

Conoscenza della manifestazione



I 74,3% delle imprese della provincia € a conoscenza del fatto che Bergamo e stata eletta insieme a Brescia «Capitale

della Cultura» per il 2023. Un'impresa su quattro, il 25,7% non ne € al corrente.

Le imprese della citta di Bergamo non sembrano nutrire molte aspettative nei confronti dei possibili ricavi derivanti
dall’evento. Tra coloro che dichiarano di conoscere I'evento, solo il 25,7% di imprese prevede un aumento dei propri
introiti. In particolare, per il 73,5% resteranno stabili con un aumento entro il 5%; per il 24,4% aumenteranno dal 5% al
15%. Solo per 1'1,3% aumenteranno di molto cioe piu del 15%. Lo 0,8% degli imprenditori prevede addirittura una

diminuzione dei ricavi.

Azioni utili per le imprese

Le imprese ritengono che le azioni in questo contesto a favore del settore terziario dovrebbero fornire in primis
agevolazioni economiche (per il 38,7%); organizzare eventi culturali che possano favorire la filiera turistica (31%);
pubblicizzare gli eventi su piu canali (21,3%); coinvolgere direttamente le imprese nella realizzazione dei progetti

(15,1%); organizzare percorsi enogastronomici (15,1%). Il restante 4,1% si trincera dietro il generico “altre azioni”.

Vantaggi per il sistema

A giudizio delle imprese, I'evento potrebbe migliorare I'immagine delle due citta e della Lombardia (per il 48,1%) e
aumentare I'attrattivita turistica del territorio (per il 42,4%). Solo il 21,4% delle imprese ritiene che I’evento consentira di
aumentare i ricavi. Seguono le aspettative sul fronte dell’aumento dell’'occupazione (18,9%), della spinta propulsiva al

fare rete (9,3%).
Le strategie messe in campo dalle imprese

Gli imprenditori bergamaschi per aumentare I'attrattivita della loro attivita si dichiarano pronti a diversificare i prodotti o
servizi offerti (il 37%), a collaborare alla realizzazione di progetti in corso (35,9%), ad estendere |'orario di apertura della

propria attivita.
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